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INTRODUCCIÓN 1

Este manual reúne las herramientas básicas para el correcto uso y 
aplicación gráfica de la marca Irana Decor en todas sus posibles 
expresiones. Ha sido ideado pensando en las necesidades de todas 
aquellas personas responsables de interpretar, articular, comunicar y 
aplicar la marca en sus diferentes ámbitos.

El correcto y consistente uso de la marca Irana Decor contribuirá a que  
consigamos los objetivos de identificación y refuerzo de la misma.



LA MARCA



REPRESENTACIÓNLA MARCA - 2.1



CONSTRUCCIÓNLA MARCA - 2.2

X
22X

8X

0.4X

CONSTRUCCIÓN Y
MODULACIÓN

El logotipo construye sobre 
una superficie modular 
proporcional al valor X.

Se establece como unidad de  
medida, de esta manera, 
aseguramos  la correcta 

proporción de la marca  sobre 
cualquier soporte y medidas.



CONSTRUCCIÓNLA MARCA - 2.2

AREA DE PROTECCIÓN

Se ha establecido un área de  
protección en torno al logotipo.  
Esta área deberá estar exenta  

de elementos gráficos que  
interfieran en la percepción y 

lectura de la marca.

La construcción del  área de 
respeto queda  determinada 
por la  medida “X”. Siempre  

que sea posible, es  preferible 
aumentar al  máximo este 

espacio  separando el logotipo  
del resto de elementos  de la 
página (textos e  imágenes).

2X

2X



CONSTRUCCIÓNLA MARCA - 2.2

X
11X

15X

CONSTRUCCIÓN Y
MODULACIÓN

El logotipo construye sobre 
una superficie modular 
proporcional al valor X.

Se establece como unidad de  
medida, de esta manera, 
aseguramos  la correcta 

proporción de la marca  sobre 
cualquier soporte y medidas.



CONSTRUCCIÓNLA MARCA - 2.2

AREA DE PROTECCIÓN

Se ha establecido un área de  
protección en torno al logotipo.  
Esta área deberá estar exenta  

de elementos gráficos que  
interfieran en la percepción y 

lectura de la marca.

La construcción del  área de 
respeto queda  determinada 
por la  medida “X”. Siempre  

que sea posible, es  preferible 
aumentar al  máximo este 

espacio  separando el logotipo  
del resto de elementos  de la 
página (textos e  imágenes).

2X

2X



COLORLA MARCA - 2.3

RGB:    R:101 G:155 B:159
CMYK: C:63% M:24% Y:35% K:5%
HEX:    #659B9F

RGB:    R:134 G:206 B:212
CMYK: C:50% M:0% Y:20% K:0%
HEX:    #86CED4

RGB:    R:229 G:229 B:229
CMYK: C:0% M:0% Y:0% K:10%
HEX:    #E5E5E5



POSITIVO / NEGATIVOLA MARCA - 2.4



TAMAÑOLA MARCA - 2.5

Desde un tamaño máximo 
ilimitado, se establecen 

unos tamaños mínimos de 
reproducción impresa y digital.

1cm
2cm

3cm

30px
50px

85px

IMPRESO

DIGITAL



TIPOGRAFIALA MARCA - 2.6

La familia tipográfica que se 
recomienda para acompañar a la 

imagen corporativa, es la Tahoma. 

Para su uso en toda la 
comunicación interna, señalética y 

comunicación externa.

Se eligió esta tipografía por su 
claridad, estilo sencillo y 

buena legibilidad.

Tahoma Regular
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Tahoma Bold
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

aQ
aQ



VARIANTES Y
OTROS USOS



VARIANTES Y OTROS USOS 3

Fondos Oscuros | No corporativos

Imagenes con opacidad o mascara negra al 70% 



VARIANTES Y OTROS USOS 3

Fondos Oscuros mezclado con imagenes con opacidad o mascara negra al 70%

Fondos Grises



VARIANTES Y OTROS USOS 3

Imagenes Coloridas

Imagenes con blancos predominantes



USOS NO
CORRECTOS



USOS NO CORRECTOS 4

Aquí se muestran algunos 
ejemplos de aplicación  incorrecta 

de la marca.

El mal uso desvirtua y perjudica  
la notoriedad de la misma.

Estas recomendaciones son 
extensivas a todas las variantes 

de la marca.
MAL USO O MODIFICACIÓN DE LOS COLORES CORPORATIVOS

CAMBIOS EN LA DISTRIBUCIÓN O
ELIMINACIÓN DE LOS ELEMENTOS

DISTORSIÓN DE LAS PROPORCIONES HORIZONTAL Y VERTICAL USO DE EFECTOS

CAMBIO DE TIPOGRAFÍA ROTACION



USOS NO CORRECTOS 4

Fondos Claros | No corporativos

Imagenes saturadas de elementos



USOS NO CORRECTOS 4

Fondos Fuertes | No corporativos

Imagenes con blancos predominantes



APLICACIONES
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Jorge Alberto Ramírez Aldana
Vendedor

81 25 26 26 45
jorgeramirez@iranadecor.com

www.iranadecor.com
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Irana Decor
@irana_decor


